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endo del secto

nciero necesi
ptos contables
que debe tene
datos más des

no dominando
materias atañ
os nosotros. 

ntingenc
o es conocer 
o y oportunida

noamérica FO

uertes y débile
externo, por lo
enazas o, al m

nfluir en el des
imagen de se

l como empre

trengths)

aknesses)

engths)

s (oportunitie

meses y para
dez. 
anancias, con
or. 

taremos casi 
s son riguroso

er una idea glo
smenuzados p

o el área finan
ñe a su emp

cias 
la situación re
ades que le br

DA y en inglés

es del ámbito
o que la empre
menos, minimiz

sarrollo del pr
eriedad y cons

ndedores ace

s)

a los siguiente

 previsión a c

con total seg
os. Aún así, e
obal de todas
posibles.  

nciera, contab
presa. Record

eal en que se
rinda el merca

s SWOT: 

o interno de la
esa deberá ap
zar sus efecto

royecto y la pl
istencia. 

erca de la viab

es cuatro años

inco años. 

uridad el ases
el emprendedo
s las áreas, po

le y fiscal, se
demos que lo

 encuentra la 
ado.  

a empresa. E
provechar las 
os negativos. 

anificación de

bilidad del proy

s. La tesorería

soramiento de
or debe asumi
or lo que debe

 desentienden
os principales

empresa, sus

En cambio, las
oportunidades

e propuesta de

yecto.  
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3.13. 
Como hemos
tarjeta de pre
entidades fina

Por este mot
proyectemos 

Podemos seg

- Inclu
- Divid
- Utiliz
- Num
- No p
- Sepa
- Usar
- Añad
- Cuid

Presentar un 
en pijama en 

Curiosidades

El papel verju
negocio y cur

http://www.glo

También es p
medio ambien

http://www.lai

Consejo 

Cuando nos 
emprendedor
estudio y pla
ninguna acció
su aplicación
completamen
equivoquemo

Por tanto, ant

 

de Empresas – T

Recom
s visto en las f
esentación a 
ancieras y org

tivo, el plan 
una imagen d

guir una seri

uir un índice al
dir el documen
zar gráficas, d

merar las págin
presentarlo es
arar párrafos y
r un tipo de pa
dir una página

dar al máximo 

documento m
una entrevista

s 

urado es un 
rrículos. Lo ve

osariografico.c

posible presen
nte o industria

imprentaverde

jugamos el 
r, ante la posi
nificación de 

ón impulsiva q
n en vestime
te el plan de 

os en los datos

tes de hacer h

Torrejón de Ard

mendaci
funciones del 
la hora de 

anismos públ

de empresa 
de credibilidad

e de directric

l inicio del doc
nto en epígrafe
iagramas, tab

nas y los punto
crito a mano, 
y usar una tipo
apel aceptable
a de cubierta, 
la redacción y

mal redactado,
a de trabajo. 

papel de cali
nden en grand

com/papel_ve

ntarlo en pape
as renovables.

e.com/?page_

dinero y la i
ibilidad de po
su proyecto. 

que podamos 
enta, folletos,
negocio. Lo m

s de contacto 

hay que pensa

 

doz 

iones en
plan de emp

solicitar ayud
icos.  

ha de presen
 y de que real

ces: 

cumento 
es con la posi

blas e imágene
os o epígrafes
tampoco con 
ografía legible
e 
con el título 
y la ortografía

, en hojas arru

idad que se r
des papelería

erjurado 

l reciclado de 
 

_id=47 

lusión no pod
oner en march

Por tanto, de
lamentar en u
 catálogos, 
más probable
de la empresa

ar y planificar. 

 la prese
resa, este sirv

das, colaborac

ntarse con ab
lmente somos

ibilidad de util
es para darle 
s 
máquina de e

e y preferiblem

. 

ugadas o suci

recomienda p
s. 

calidad, sobr

demos permi
ha su negocio
ebemos pensa
un futuro. Por e
tarjetas de v

e es que come
a.  

 

entación 
ve al emprend
ción y financ

bsoluta pulcri
s capaces de p

izar anexos 
una mayor cla

escribir, sino a
mente formal 

ias y lleno de

para la presen

re todo si nues

tirnos ataque
o, se deje llev
ar con una m
ejemplo, desa
visita, cajas 
etamos much

de un pl
dedor no sólo
iación a soci

tud, con el f
ponerlo en ma

aridad y hacer

a ordenador 

faltas de orto

ntación de tra

stro negocio e

es de impulsi
var por las pr

mente pragmá
arrollar la iden

de embalaje
os errores de

lan de em
o como reflexi
ios capitalista

in de que, a 
archa. 

rlo más ameno

ografía es com

abajos, inform

está relacionad

vidad. Es ha
risas y no pro
tica y no pon
tidad corporat

e, etc.) antes
e concepto, in

mpresa
ón, sino como

as, inversores

través de él

o 

mo presentarse

mes, planes de

do al sector de

abitual que un
ofundice en e
ner en marcha
tiva (logotipo y
s de elabora
cluso que nos
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3.14. 

 

Introducció
empr

Plan d

Pla

de Empresas – T

Esque

ón y presentac
rendedores

de compras

an RRHH

Torrejón de Ard

ema del 

 

ción 

doz 

proceso

D

P

o 

escripción ide
empresarial

Plan comercia

Plan jurídico

ea 

al Est

Descripción t
procesos prod

tudio de merc
de marke

Plan finan

Plan conting

técnica y 
ductivos

cado y plan 
eting

nciero

gencias
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4. Venta
 

Cuando una p
que ni todo va
se encontrará
inconveniente

Ventajas 

- Ofre
- Se d

cada
- Se t

guar
Se c

- Se p
- Se ti

Inconvenient

- Los c
- Hay 

en m
- El al

que 
- Se tr

emp
estas

 

En marcha 

A continuació
de tu proyecto

Tu primera ta

Generales: 

- ¿De 
- ¿Cuá
- ¿A q
- ¿Co

maq

El producto/s

- ¿Es 
- ¿Pue
- ¿Pue
- ¿Se 
- ¿Es 

El mercado: 

de Empresas – T

ajas y de

persona o gru
a a ser un “ca
án dificultades
es te puedes e

ce una posibil
disfruta de la s
a cual quiere. 
ienen las rec
rdando un fon
crea trabajo pa
puede compart
ene el respeto

tes 

clientes suele
que cumplir c

marcha y desa
cance de las 
se puede alca
rabaja mucha
resa sino que
s razones. 

ón, deberás co
o. El objetivo e

rea es contes

qué trata tu p
ál es el equipo

quién te diriges
n qué medios
uinaria, exper

servicio: 

técnicamente
ede desarrolla
ede desarrolla
cuenta con lo
demasiado nu

Torrejón de Ard

esventaja

upo de person
amino de rosas
s y también mo
encontrar. 

lidad laboral, c
satisfacción de

ompensas de
do sustancial 

ara otras perso
tir la prosperid
o y la deferenc

n ser delicado
con un alto nú
rrollar una act
operaciones 

anzar, y a vece
s horas e inte

e también le e

ontestar, por e
es que clarifiq

star brevemen

proyecto? 
o promotor? (e
s con tus prod
s, a priori, cu
riencia, etc.). 

e posible? 
arse en un tiem
arse en un cos
os suministros
uevo para los 

doz 

as de ten

as deciden po
s” ni todo va a
omentos de sa

como alternat
e ser tu propio

e la propiedad
para el retiro,

onas, y se les
dad pagando d
cia del resto. 

os y exigentes
úmero de requ
tividad empres
se ve limitado
es esto es cau

ensamente. El
exigirá la ded

escrito, todos y
ues tus ideas

nte a las siguie

eres el único e
ductos o servic
entas? (naves

mpo razonable
ste razonable?
 necesarios?
clientes? 

ner un ne

oner en march
a ser fuente d
atisfacción. Po

iva a la contra
o jefe o jefa. S

d de forma ta
, y se puede v
 puede ayuda
dividendos o p

s.  
uerimientos le
sarial. 
o por los recu
usa de frustra
l negocio no s
icación de su

y cada uno de
. 

entes pregunt

emprendedor 
cios? (cuáles 
s, terrenos, o

e? 
? 

egocio pr

ha una iniciativ
e conflictos y 
or ello es prec

atación por cu
Se tiene la facu

angible e intan
vender el nego
ar a mejorar. 
porcentajes de

egales y afron

rsos de que s
ción. 

solamente va 
u tiempo. Su v

e los siguientes

tas: 

o te acompañ
serán tus clien

oficinas, vehíc

ropio 

va empresaria
frustraciones 

ciso que tenga

enta ajena. 
ultad de hace

ngible. Puede
ocio en el mo

e las ganancia

ntar ciertos ga

se dispone. H

a absorber la
vida social y f

s ejercicios. T

ñas de socios)
ntes) 

culos, mobiliar

al deben de te
continuas. En

as en cuenta q

r las cosas a 

es asegurar tu
mento que se

as a los socios

astos necesari

ay  que confo

as energías de
familiar se ve

Te harán reflex

) 

rio, elementos

ener en cuenta
n este proceso
qué ventajas e

la manera que

u propio futuro
ea beneficioso

s. 

os para pone

ormarse con lo

e quien crea la
erá influida po

xionar acerca 

s informáticos

11 

a 
o 
e 

e 

o 
o. 

er 

o 

a 
or 

s, 



 

Vivero Digital d

- 
- 
- 
- 
- 
- 
- 
- 

La competen

- 
- 
- 
- 

Los proveed

- 
- 
- 
- 

El proceso: 

- 
- 
- 
- 
- 

Cuestionario

Una última re
que supondrá
trata de una a

Si has de emb

Estas pregunt
trabajo por cu

- 
- 
- 
- 

- 
- 
- 
- 
- 

 

de Empresas – T

¿Está clarame
¿Es demasiad
¿Es suficiente
¿Está crecien
¿Está prepara
¿Los clientes 
¿Les costará 
¿Hay barreras

ncia: 

¿Algún comp
¿Está el merc
¿Hay sitio par
¿Qué barrera

ores/distribu

¿Cómo de ce
¿Son fiables l
¿Son fiables l
¿Son los distr

¿Hay algún p
¿Necesitas pe
¿Son necesa
¿Son necesa
¿Será posible

o de intencion

eflexión antes 
á muchas hor
actividad que t

barcarte en la

tas que a con
uenta propia: 

¿Esta idea re
¿Me gusta es
¿Tengo la sal
¿Estoy dispue
funcione? 
¿Es mi familia
¿Tengo el apo
¿Es esta idea
¿Estoy dispue
¿Tengo confia

  

Torrejón de Ard

ente identifica
do grande? 
emente grande
ndo? 
ado para tu nu
son fieles a la
cambiar de pr
s normativas?

etidor domina
cado distribuid
ra otro compe

as de entrada t

uidores: 

erca están los 
los proveedor
los distribuido
ribuidores dep

roceso espec
ersonal técnic
rias grandes i
rios grandes i

e reducir coste

nes  

de comenzar 
ras de trabajo
te agrade y te

 aventura emp

ntinuación te a

presenta algo
star en contact
lud y la energí
esto/a a dedic

a consciente d
oyo moral y pr

a más importa
esto/a a no tom
anza en el éxi

 

doz 

ado? 

e? 

ueva idea? 
a competencia
roveedor? 

? ¿Son fáciles 

a el mercado?
do?  
etidor? 
tendrán los fu

proveedores?
res? 
ores? 
pendientes de 

ialmente com
co cualificado?
nversiones? 
nventarios? 

es? 

a desarrollar 
 y preocupac
 motive.  

presarial, aseg

apuntamos te 

o en lo que me
to con las pers
ía suficientes 

car largas hora

de lo que supo
ráctico de mi f
nte para mí qu
marme vacaci
to de mi nego

a? 

de superar?

turos competi

? 

la competenc

plejo? 
? 

tu proyecto em
iones. Ahora 

gúrate antes d

ayudarán a re

e apetecería re
sonas que ser
para tener éx

as de un traba

one crear una 
familia y mis a
ue todas aque
iones antes de

ocio? 

dores? 

cia? 

mpresarial. Un
bien, todo qu

de que te sent

eflexionar sob

ealmente traba
rán mis cliente
ito en este tra

ajo para lograr

empresa? 
amigos/as? 
ellas en las qu
e estar seguro

 

n negocio exig
uedará amplia

tirás a gusto e

re tu disposic

ajar? 
es? 
bajo? 

r transformar e

ue he pensado
o/a de que mi 

ge dedicación
mente recom

en ella. 

ión a escoger

esta idea en u

o anteriorment
negocio funci

  

n y esfuerzo, lo
pensado si se

r el camino de

un negocio que

te? 
ona? 

12 

o 
e 

el 

e 


